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Modello 4 - Sottomisura 3.2

REGIONE PUGLIA
DIPARTIMENTO AGRICOLTURA, SVILUPPO RURALE E AMBIENTALE
Lungomare NAZARIO SAURO 45/47
70121 BARI

PROGETTO TECNICO-ECONOMICO ESECUTIVO PER LA PRESENTAZIONE DELLE DOMANDE DI SOSTEGNO

	Nome Progetto
	


1.	TIPOLOGIA PROGETTO Tipo di progetto: informazione/promozione/partecipazione a manifestazioni, fiere, esposizione ed eventi analoghi etc.
	


2. 	NOME DEL BENEFICIARIO
	






3. TIPOLOGIA DI BENEFICIARIO
Beneficiari della sottomisura sono le Associazioni di produttori, che riuniscono operatori attivi in uno o più regimi di Qualità, costituite in qualsiasi forma giuridica come definito nel capitolo 8.1 del PSR 2014-2020.

	Organizzazioni di Produttori e le loro Associazioni, riconosciute ai sensi della normativa UE, nazionale e reg.le;
	

	Gruppi definiti all'art. 3, comma 2, del Regolamento (UE) n. 1151/2012 (specificare)1, compresi i consorzi di tutela delle Dop, Igp o Stg riconosciuti ai sensi della normativa nazionale, in particolare dell'art. 53 della Legge 128/1998 come sostituito dall'art. 14 della Legge 526/1999 ove pertinente;
	

	Gruppi di produttori indicati all'art. 95 del Regolamento (UE) n. 1308/2013 (specificare)1, compresi i consorzi di tutela riconosciuti ai sensi della normativa nazionale, in particolare dell'art. 17 del DLgs 61/2010 ove pertinente;
	

	Cooperative agricole di conduzione e cooperative di trasformazione dei prodotti agricoli e loro consorzi
	

	Reti di imprese gruppi o organismi costituite in ATI od ATS o forme associate dotate di personalità giuridica (specificare)2
	

		 Specificare la tipologia di soggetto.
2	 Specificare la tipologia di soggetto ed elencare i partecipanti.










	Nome e Cognome del Legale Rappresentante
	

	Ubicazione                sede Legale
	Via/Piazza
	
	 n. civico
	

	
	Comune
	
	CAP
	
	Provincia
	

	Tel. /Cell.
	
	Email
	




4. GRADO DI RAPPRESENTATIVITÀ DEL PROPONENTE 
L’organizzazione è tenuta a fornire informazioni in merito alla propria rappresentatività a livello regionale per i settori di interesse con particolare riferimento a quote di mercato possedute.

	





5. PRODOTTI INTERESSATI DAL PROGETTO DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE

	Tipologia di prodotto/comparto1
	Nome Certificazione2
	n. Aziende Certificate aderenti al soggetto richiedente

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	1 I prodotti e i comparti ammissibili sono quelli elencati nell’ Avviso al par.4.1
2 Specificare il nome della Certificazione



6. 	DESCRIZIONE DEL PROGETTO
	STATO UE
	Luogo svolgimento della/e Attività Progettuali1
	Ambito di svolgimento della/e Attività Progettuali2
	Tipologia Attività Progettuali

	
	
	
	

	Analisi del mercato o dei mercati sui quali si intende realizzare il progetto, che attesti la conoscenza del comportamento del consumatore e dei canali di distribuzione.

	


	STATO UE
	Luogo svolgimento della/e Attività Progettuali1
	Ambito di svolgimento della/e Attività Progettuali2
	Tipologia Attività Progettuali

	
	
	
	

	
	
	
	




	Analisi del mercato o dei mercati sui quali si intende realizzare il progetto, che attesti la conoscenza del comportamento del consumatore e dei canali di distribuzione.

	


	STATO UE
	Luogo svolgimento della/e Attività Progettuali1
	Ambito di svolgimento della/e Attività Progettuali2
	Tipologia Attività Progettuali

	
	
	
	

	Analisi del mercato o dei mercati sui quali si intende realizzare il progetto, che attesti la conoscenza del comportamento del consumatore e dei canali di distribuzione

	



1 Indicare il luogo geografico (Città, regione)  
2 Indicare l'ambito generale (manifestazione, salone, evento, raduno, ricorrenza, etc.) nel quale si realizzano le Attività progettuali. Nel caso il progetto non sfrutti alcun ambito predefinito indicare nello spazio ambito progettuale esclusivo.

	Obiettivi, strategia, target
Indicare i motivi per i quali è stato presentato il progetto in relazione alla realtà produttiva del soggetto richiedente e le motivazioni specifiche adottate per l’individuazione dei Paesi e delle attività in relazione ai prodotti oggetto di promozione, anche sulla base di idonee analisi di mercato.

	



Attività di Progetto1
	Evento
	ATTIVITÀ 
	Descrizione Dettagliata 
	Destinatari
	Peso dell’attività sul totale del progetto (%)

	1
	□ INTERNAZIONALE
□ NAZIONALE
□ REGIONALE
	
	
	 Operatori dell'Informazione2
 Operatori Commerciali
 Consumatori
 Altri destinatari
	%

	2
	□ INTERNAZIONALE
□ NAZIONALE
□ REGIONALE
	
	
	 Operatori dell'Informazione2
 Operatori Commerciali
 Consumatori
 Altri destinatari
	%

	3
	□ INTERNAZIONALE
□ NAZIONALE
□ REGIONALE
	
	
	 Operatori dell'Informazione2
 Operatori Commerciali
 Consumatori
 Altri destinatari
	%

	
	
	
	
	TOTALE
	100


Aumentare il numero di attività nel caso
1 Per "Attività di progetto" si intende quell'insieme di azioni (attività) unitarie, comprendenti generalmente più voci di costo, finalizzate a creare un singolo evento o prodotto individuabile e definito (es. Partecipazione ad una Fiera, Predisposizione di una campagna informativa mirata etc.);
2 Distinguere, nella descrizione dettagliata, se si tratta di campagne pubblicitarie sui media e social media o di azioni di presentazione-illustrazione a giornalisti, o altro.
Elementi e contenuti della informazione promozionale
	




Contenuto generale dei messaggi da diffondere:
 1)  qualità dell’analisi di mercato, con particolare riferimento al mercato o ai mercati verso i quali si intende realizzare il programma; 
 2)  obiettivi del programma (sviluppo di un mercato, creazione di un canale di distribuzione, target principale etc.) chiari e coerenti con l’analisi del mercato;
 3)  sinergia della nuova iniziativa con progetti attuati in precedenza;
 4)  coerenza della strategia di informazione e promozione del progetto con la strategia di promozione della Regione Puglia;
 5)  ampiezza del progetto;
 6)  integrazione tipologia di interventi;
 7)  piano finanziario completo e credibile;
 8)  chiara definizione degli obiettivi da raggiungere e misurare (indicatori) a fine progetto in termini finanziari, fisici, di realizzazione e di impatto;

7. 	DURATA PROGETTO
	CRONOPROGRAMMA DEL PROGETTO 1

	Anno....... 

	Gen.
	Feb.
	Mar.
	Apr.
	Mag.
	Giu.
	Lug.
	Ago.
	Sett.
	Ott.
	Nov.
	Dic.

	Attività 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività …
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


1 Modificare il cronoprogramma sulla base delle date di inizio e fine progetto.




	DATA INIZIO PROGETTO
	DATA DI FINE PROGETTO
	DURATA IN MESI
	

	
	
	
	



8. 	ALTRE INFORMAZIONI PERTINENTI Indicare qualsiasi altra informazione giudicata pertinente dal richiedente.
	


Ulteriori Specifiche alle Attività di progetto
Nel caso di partecipazione a fiere, mostre, workshop:
· Paese in cui si svolge la manifestazione, data e durata;
· Tipologia di manifestazione (specializzata nel settore agro-alimentare);
· Numero di espositori che hanno partecipato alla manifestazione dell’edizione precedente;
· Carattere internazionale o nazionale della manifestazione fieristica che deve essere rivolta principalmente agli operatori del settore agro-alimentare;
· Risultati attesi (documentabili e verificabili);
· Ogni altra indicazione ritenuta utile.
Nel caso di promozione presso la GDO e canali HoReCa:
· Catena di distribuzione e/o ristorazione nel territorio nazionale o estero nella quale si intende effettuare la promozione;
· Tipologia di punti vendita (iper, super, cash&carry, etc.) e/o ristorazione sui quali si intende effettuare la promozione;
· Affluenza media settimanale;
· Tipologia di prodotto/i oggetto della promozione;
· Presenza nel punto vendita del prodotto durante la campagna promozionale;
· Inizio presunto della campagna di comunicazione e durata della stessa.
Nel caso di incoming e accompagnamento mirato di gruppi
· Modalità di reclutamento del gruppo;
· Referenze dei partecipanti attinenti allo scopo della iniziativa;
· Modalità e strumenti di gestione/verifica del gruppo durante lo svolgimento dell'iniziativa;
· Modalità di contatto con il gruppo post iniziativa.
Nel caso di comunicazione sulle riviste:
· Certificato ADS (Accertamento Diffusione Stampa) della testata o dichiarazione dell’Editore che attesti: 
· Numero di copie diffuse e numero di lettori; 
· Diffusione geografica della testata o della rivista; 
· Dati relativi all’individuazione del target scelto;
· Motivazioni relative alla scelta del target.
Nel caso di comunicazione e/o pubblicità su reti televisive: 
· Dati relativi agli ascolti rilevati da apposite società (Auditel ed altre); 
· Concessione governativa dell'emittente e la relativa copertura territoriale; 
· Prezzario con l’indicazione dei costi relativi a singoli spot firmato dal rappresentante legale;
· Stima del valore generato dalla comunicazione.
Nel caso di piattaforme internet:
· Indicazione sul target (consumatori e/o buyer e/o distributori e/o opinion maker e/o operatori specializzati del trade);
· Motivazioni di marketing finalizzate al tipo di target individuato;
· Specifica del sistema - strumento utilizzato/i per la diffusione informativa su piattaforma internet;
· Durata mantenimento hosting;
· Formula di gestione della piattaforma (diretta da parte del proponente o in affidamento a terzi);
· Risultati attesi (documentabili e verificabili).
Giustificazione del bilancio proposto per ciascuna attività comprovata, nel caso, dalla messa in competizione di almeno tre fornitori e dalla procedura di scelta adottata. Tutte le attività incluse nel programma dovranno presentare una chiara descrizione della composizione dei vari costi connessi.  
Per esempio, Attività per “organizzazione e partecipazione a fiere e mostre”.





Per esempio: 

ORGANIZZAZIONE E PARTECIPAZIONE A FIERE  E MOSTRE COERENTI CON LA STRATEGIA REGIONALE
	ESEMPIO: REALIZZAZIONE CAMPAGNE PROMOZIONALI
	SPESA IMPONIBILE 
IVA ESCLUSA
	SPESA CON IVA
	CONTRIBUTO RICHIESTO
	QUOTA PUBBLICA
	QUOTA PRIVATA

	ES: FIERA XX
	Quota iscrizione  
	€
	
	
	
	
	

	
	Spese allestimento e noleggio spazio espositivo 
	€/m² 
	
	
	
	
	

	
	Altri costi (trasporto prodotti)
	€
	
	
	
	
	

	
	TOTALE AZIONE
	
	
	
	
	
	

	SPESE GENERALI E COORDINAMENTO (MAX 5%)
	
	
	
	
	




ATTIVITÀ DI TIPO INFORMATIVO E PROMOZIONALE
	ESEMPIO: REALIZZAZIONE CAMPAGNE PROMOZIONALI
	SPESA IMPONIBILE 
IVA ESCLUSA
	SPESA CON IVA
	CONTRIBUTO RICHIESTO
	QUOTA PUBBLICA
	QUOTA PRIVATA

	ES: WORKSHOP XX
	Affitto della superficie 
	€/m² 
	
	
	
	
	

	
	Costruzione dello stand 
	€/m² 
	
	
	
	
	

	
	Personale responsabile dello stand 
	€/persona/giorno 
	
	
	
	
	

	
	Altri costi (si prega di specificare pasti, trasporti, etc.) 
	€/partecipante 
	
	
	
	
	

	
	TOTALE AZIONE
	
	
	
	
	
	

	SPESE GENERALI E COORDINAMENTO (MAX 5%)
	
	
	
	
	






ATTIVITÀ PUBBLICITARIE (MAX 40%)
	ESEMPIO: ACQUISTO DI SPAZI PUBBLICITARI E PUBBLIREDAZIONALI, PUBBLICITÀ SU MEDIA E SU PIATTAFORMA INTERNET
	SPESA IMPONIBILE 
IVA ESCLUSA
	SPESA CON IVA
	CONTRIBUTO RICHIESTO
	QUOTA PUBBLICA
	QUOTA PRIVATA

	ES: PROMOZIONE SU STAMPA LOCALE
	Acquisto spazio 
	€/giorno
	
	
	
	
	

	
	Altri costi
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	ES: CAMPAGNA PROMOZIONALE WEB
	Acquisto spazio 
	€/giorno
	
	
	
	
	

	
	Altri costi
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	TOTALE AZIONE
	
	
	
	
	
	

	SPESE GENERALI E COORDINAMENTO (MAX 5%)
	
	
	
	
	




9. 	IMPATTO PREVISTO 
Specificare l'impatto previsto del programma sulla domanda, sulla conoscenza e sull'immagine del prodotto e/o eventuali altri aspetti connessi agli obiettivi. Se possibile quantificare i risultati attesi con l'attuazione del programma. Descrivere in maniera succinta il (i) metodo (i) utilizzato (i) per misurare l’impatto. Qualora in merito esista già un’informazione di fondo o si preveda di ottenerla prima dell’avvio del programma, includere una sua descrizione.
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10. 	RIEPILOGO VOCI DI SPESA RICHIESTE 
Il bilancio deve essere presentato secondo la stessa struttura e lo stesso ordine delle attività come indicato nella descrizione delle azioni.
	 	
	SPESA IMPONIBILE IVA ESCLUSA
	IMPORTO IVA
	SPESA CON IVA
	CONTRIBUTO RICHIESTO
	TOTALE

	
	
	
	
	
	Quota pubblica (70%)
	Quota Privata (30%)

	COSTI DERIVANTI DALLE ATTIVITÀ COERENTI CON LA STRATEGIA REGIONALE
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	COSTI DERIVANTI DALLE ATTIVITÀ DI PROMOZIONE (MAX 40%)
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	SPESE GENERALI E COORDINAMENTO (MAX 5%)
	
	
	
	
	
	

	ALTRI COSTI
	
	
	
	
	
	

	 TOTALE
	
	
	
	
	
	


Per ciascuna attività che prevede il ricorso a fornitori dovranno essere allegati, nell’ordine della descrizione delle azioni, tre preventivi accompagnati da un prospetto comparativo e relazione tecnica dalla quale si attesti la motivazione della scelta del fornitore.
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